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Card prepagate
con Play.me

per scaricare
canzoni via Web

Il supermercato punta sulla musica nel
web. La catena di supermercati

si lancia nel download
musicale attraverso un accordo con
Play.me, il portale specializzato di Dada
(controllata Res). Tl progetto & stato
presentato ieri nel supermercato di via
Lorenteggio: 1a prima conferenza
stampa nella storia del gruppo

se si escludono le rare uscite
pubbliche del «patron» Bernardo
Caprotti. L’accordo prevede la
possibilita di scaricare canzoni da un
catalogo di oltre 6 milioni brani
attraverso una card prepagata
acquistabile nei supermercati. Tessere
da 9,9 a 49 euro per che consentiranno
di scaricare canzoni anche a 41
centesimi a brano. Il credito sara
caricato automaticamente sulle carte
fedelta «Fidaty». «Abbiamo scelto di
puntare su prezzi contenuti anche per
intercettare la "zona grigia" di chi e
incerto se acquistare musica legalmente
o illegalmente», spiega Roberto Selva,
direttore acquisti non-food di

Al progetto collaborano
diverse case discografiche: «Non
offriamo solo tecnologia ma anche un
percorso che rende disponibile, sempre
e in modo legale, I'immenso catalogo
delle principali major e di varie etichette
indipendenti», conclude Massimiliano
Pellegrini, managing director Dada.net.
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io. Partnership con Dada per offrire 6 milioni di brani

ISl cambia musica

Marika Gervasio
MILAND

sz Lamusicavaal supermerca-
to o, meglio, NP TTTIRATEY La ca-
tena italiana della grande distri-
buzione lancia, infatti, un nuo-
vo servizio dedicato ai clienti
possessori della carta fedelth:
MusicStore, un ne-
goziovirtuale che permette, tra-
mite una piattaforma tecnologi-
ca,diascoltare, scaricare erega-
lare la musica preferita, gestire
infinite playlist e configurare in
modo personalizzato il proprio
archivio musicale. L'iniziativa
nasce da una partnership diliZs
con Play.me by Dada,
societainternazionale diservizi
di digital music, entertainment
e online gaming,

Pey scaricare le canzoni oc-
corre acquistare una delle Mu-

no da 9,90 euro con 15 canzoni
scaricabili (66 centesimi Puna)
e un mese di streaming illimita-
to; da 29,90 euro con 50 canzoni
(60 cent) e due mesi di strea-
ming illimitato; da 49,90 euro
con120 canzoni {circago cent) e
tre mesi di streaming illimitato,
11 credito sara caricato diretta-
mentesullacartafedelts dilTYS
la Fidaty card. Una volta
registrati sul sito ARSI
si accede alla piattaforma
musicale dovesitrovaun catalo-
go di oltre 6 milioni di brani in
formato mp3 ad alta qualita.
Lavastita dell’offerta musica-
le, i prezzi estremamente com-
petitivi e 'avanguardia tecnolo-
gica sono gli elementi di forza
del nuovo servizio, come spiega
Roberto Selva, direttore acqui-
stiNon-food dijaamE) «Con

cessibile alternativa al canale
della pirateria musicale, rivol-
gendociaclientigiovaniche cer-
cano risposte adeguate dal web.
Oltre che conla partnership con
Dada, Viniziativa & stata possibi-
le anche grazie alla proficua col-
laborazione delle case discogra-
fiche: da Sony Music a Univer-
sal Music, da Warner Music a
EmiMusice Sugaredarealtaco-
me Kiver e Made in Etaly».
Soddisfazione esprime anche
Massimiliano Pellegrini, mana-
ging director diDadanet: «Quel-
lo che offriamonon &solotecno-
logia ma anche una vera a pro-
pria esperienza musicale al ser-
vizio dei consumatori, che ren-
de disponibile, sempre e in mo-
do legale, I'immenso catalogo
delle principali major e di varie
etichette indipendentiaun prez-

sic Card in vendita pressoisu- questoprogetto-dichiaraSelva zo competitivor.
permercati[BRiEs i tagliso- - ciproponiamo di offrire un’ac- © RIPRODLIZIONE RISERVATA
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“wf apone, minestronee_

1 lultimo albumdiVa-
seo. Tutto liguido,
grazie». Sembra una
* battuta ma & una ri-
-voluzwne Accanto ai suoi 143
supermercatiin Italia e allo sto-
‘re per fare la spesa online, da ie-
ri I ha anche un nego-
zio virtuale di musica: il Musie-
Store. Una piattaforma (creata
con Play.me di Dada) che per-
mette agli oltre 4 milioni di tito-
lari Fidaty Card di ascoltare in
streaming, scaricare canzoni e
organizzare playlist pescando
da un catalogo di 6 milioni dl
brani in formato Mp3.

Una specie di iTunes molto
Pop, insomma, e pil1 convenien-
te. «La nostra & da sempre
un’azienda innovativa nella
grande distribuzione italiana -
ha illustrato ieri il direttore
commerciale di Ga-
briele Villa - La Fidaty Card, na-
ta nel 1995, ha fatto scuola nel fi-
delizzare il cliente, e oggi con il
MusicStore intendiamo porci
come pionieri anche nel merca-
to della musica digitale. Un'of-
ferta alternativa alla plraterla
musicale e concorrenziale ri-
spetto alle altre piattaforme».

Dal 1999 quando & nato Nap-
ster, il software per scambiare
gratis i file Mp3, il modo di
ascoltare musica non & stato
pii1 lo stesso. La spallata definiti-
va & arrivata nel 2003 con il lan-
cio dell'iTunes Store della Ap-
ple, il pi1 grande negozio di mu-
sica digitale del pianeta, con 160
milioni di utenti e oltre 10 miliar-
di di brani gia scarieati. Un mer-
cato, quello della <musica liqui-
“day, che solo in Italia vale oltre
20 milioni di euro (4,6 miliardi
nel mondo) ma che continua a

wirtiaie o

Sipossono
ascoltarein
streaming
brani Mp3,
scaricarlie
organizzare
playlist

Treitagli:da
9,90 euro per
scaricare 15
canzoni, da
29,90 per50e
'da49,90 per
120 brani

Latte, broccoli

e una compilation

lancia MusicStore, il market digitale

“Coninostri brani siamo concorrenti di iTunes”

essere penalizzato dalla pirateria
‘musicale, cioé da chi scaricaibra-
ni illegalmente. Una minaccia al-
la sopravvivenza delle major di-
scografiche - dal 2000 hanno vi-
sto ridurre del 60% il loro fattura-
to - ma anche un’opportunita da
cogliere, in tempi di dischi magri,
per conquistare un mercato anco-
rainesplorato.

Ecco, duncue, la rivoluzione
copernicana del MusicStore BN
f «Allargare un mercato
finora rivolto a un pubblico gio-
vane e hi-tech - spiega Enzo
Mazza, presidente della Fimi, la
federazione delle case discogra-

fiche - Il consumatore sta evol-
vendo. Mentre prima la musica
digitale riguardava solo gli ap-

passionati, oggi arrivanelle case

di tutti». E cosl la casalinga di
Voghera nello stesso supermer-
cato potra comprare broceoli,
lacca peri capelli e la musie card

- prepagata per scaricarsi l'al-

bum digitale di Sanremo.

Farlo ¢ semplice: Yimporto
della music card (tre i tagli: da
9,90 euro per 15 canzoni, 29,90
con 50 brani e 49,90 euro con
120 canzoni) viene caricato sulla
carta Fidaty. Poibastera andare

sul sito [ERamnER cliccare sul

link del MusicStore, registrarsi
con nome e password della pro-
pria Fidaty e voila: si entra nel
primo supermercato di musica
online d’Italia. E vero, non sara
bello come iTunes ma costa me-
no: da 40 a 66 centesimi a brano
scaricato contro i 99 del negozio
virtuale della Mela.

La formula pare vincente. Da
quando Y'americana Walmart (la
pi1 grande catena del mondo) ha
lanciato il suo negozio di musica
online, si & ritagliata il 12% del
mercato Usa: Un miraggio che
deve aver acceso 'ennesima lam-
padina al «sciur» Caprotti.
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